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谁才是同城货运界的“滴滴”？
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Part  One
同城货运行业发展概况



大物流行业边界界定

Source：MobData研究院分析师定义，取物流行业和快递行业的狭义定义口径
窗口时间：在限定的时间范围内完成特定的货物交接任务，这一限定的时间范围，称之为窗口时间 4

服务大中型企业

以合同和项目的方式
赚取企业整合利润

固定取货点，自提货

在既定的窗口时间内送达
就好

货物以大件为主

提供仓储服务

同城货运、城际货运与即时配送构成“互联网+物流”的三大垂直领域

物流行业快递行业

缩短储运时间，快速分拨

服务个人消费者

获取消费者零散利润

送货上门

到货时间越快越好

货物以小件为主
一般不超过50公斤

互
联
网
+
物
流

同城货运行业

城际货运行业

即时配送行业

同城-短距离-城内公路运输

运货 时效性强

同城-短距离

以商务信函、餐饮外卖为主

时效性非常强

跨城-长距离-城际公路运输

运货 时效性一般



大物流行业图谱一览
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物流行业快递行业

互
联
网
+
物
流

同城货运行业

城际货运行业

即时配送行业

传统物流企业开始兼营快递业务，升级为综合型物流公司，以德邦为代表

Source：MobData研究院



同城货运定义

指的是在一个城市内点对点或一点对多点之间的短距离货物运输服务
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B2B

B2C

服务
类型

代表
企业

驹马物流

云鸟配送

唯捷城配

货拉拉

快狗打车

搬运帮

同城货运，主要是指第三方物流企业在

一个城市内点对点或一点对多点之间，对

客户货物进行仓储、分拣、加工、包装、

分割、组配、配送、交接、信息协同等基

础作业或增值作业的短距离货物运输服务。

同城货运又被称为“最后一公里”物流、

轻物流。

Source：MobData研究院



同城货运行业的兴起
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物流行业

• 配送效率低，缺少及时性

• 需要自提货

快递行业

• 配送小型包裹、文件

• 时效性不强

出行行业

• 巨大的融资空间为同城货运

行业带来无穷的想象空间

物流和快递行业的天然劣势，出行行业的巨大融资空间，刺激行业兴起

Source：MobData研究院



同城货运行业的发展阶段

纵然阶段变迁，但只是信息媒介进行了升级，而本质未变
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01
传统作坊式货运中心阶段

小黑板/LED显示屏+座机+员工

是一个小型货运中心的标配

PC端物流信息网站阶段

通过网站，货主和司机发布需求信息，进行匹配

03
移动端同城货运平台阶段

同城货运平台提供个人/企业用户App和司

机App，用户发布信息，平台实现货源车

源自动匹配，在线收费，服务评价的闭环
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Source：MobData研究院



同城货运市场规模

同城货运步入万亿赛道，其市场规模是快递的2-3倍

Source：中商产业研究院 9
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同城货运行业政策指导

绿色货运、城乡高效配送、智慧物流是关键词

10Source：MobData研究院根据公开资料整理
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《关于加强和改进城市

配送管理工作的意见》，

有关部门第一次发布对

城配行业表达关注的体

系文件，宏观的提出规

范、指导、监督措施。

《关于加强城市配送运输与车辆通

行管理工作的通知》，规范城市配

送运输经营活动，改善城市配送车

辆通行环境，缓解城市交通拥堵，

促进物流业健康发展。

《促进道路货运行业健

康稳定发展行动计划

(2017-2020)》 ，旨在

规范行业发展，发放政

策红利，提倡新能源车

的使用，全面保障货运

行业劳动人员的权益。

《城乡高效配送专项行动计划（2017-

2020年）》，计划到2020年初步建立

起城乡高效配送体系；确定示范城市

50个、骨干企业100家；商贸企业物

流费用率降低到7%。

《关于组织开展城市绿色

货运配送示范工程的通

知》，从2018年初启动至

2020年年底，力争在示范

城市建成“集约、高效、

绿色、智能”的城市货运

配送服务体系。

《关于推进电子商务与快递物流协

同发展的意见》，要求强化服务创

新，提升快递末端服务能力，同时

要强化标准化智能化，提高协同运

行效率。

《推进运输结构调整三年行动计划

（2018-2020年）》，提出引导特大城

市群和区域中心城市规划建设绿色货运

配送网络；到2020年，城市建成区新

增和更新轻型物流配送车辆中，新能源

车辆和达到国六排放标准清洁能源车辆

的比例超过50%，重点区域达到80%。

交通运输部等 交通运输部等 交通运输部等 国务院办公厅

交通运输部等 商务部等 国务院办公厅



同城货运行业融资分析

行业大局已定，头部企业不断被加持，B2B比B2C涌入更多搅局者

Source：融资数据来自天眼查，以公开披露为准，MobData研究院整理
注：最近一次融资轮次，最近一次融资金额（人民币） ，汇率按融资当日计算 11

2014.11

易货嘀

未披露

A 轮

2017.2

云鸟配送

6.9亿

D 轮

2018.1

蚂蚁速运

未披露

天使轮

2018.6

唯捷城配

1.16亿

B 轮

2018.11

驹马物流

15亿

C 轮

2016.3

蓝犀牛

未披露

待披露

2018.7

快狗打车

16.7亿

A 轮

2018.9

搬运帮

5000万

Pre-A轮

2018.5

闪电狗

1亿

A 轮

2019.2

货拉拉

20.2亿

D 轮



同城货运行业产业链分析

同城货运是城际货运的延伸，目前第三方物流公司是行业经营主体

12

异地货主

同城货主

城市A- 同城货运

物流集散中心

第三方物流
公司

企业
自建物流

社会车辆

本地收货方

• 品牌商

• 经销商

• 贸易商

• 各终端门店

• 个人

• 生产商

• 电商

• 个人

Source：MobData研究院



同城货运行业痛点分析

解决思路在于如何将客户偶发性需求通过标准化作业来完成

Source：MobData研究院 13

运营管理难度大

 具体内容：货车司机管理难度大；城

内车辆交通管理难度大。

 解决方法：与司机建立强关联关系，

加强培训；从技术上克服城内车辆路

线规划。

 代表企业：驹马物流、云鸟配送

价格标准化难，难以提供标准服务

 具体内容：影响服务价格的不确定因

素多，距离、人际、货种，交易不透

明导致难以提供专业服务。

 解决方案：运费按里程数收费、搬运

工人费按时长收费

 代表企业：搬运帮

行业准入门槛低

 具体内容：只要有车和司机，都可

以入行搀和一脚，造成行业内私营

业主较多，行业分散，无序竞争。

 解决方案：与中小车队签订协议，

重点收编经验丰富的“金牌司机”

 代表企业：易货嘀

客单价低，利润薄

 具体内容：货运、搬家消费频次低，

导致车源货源匹配难，满载率低、

空载率高。

 解决方案：加强精细化运营

 代表企业：货拉拉



同城货运2B端、2C端差异分析

Source：MobData研究院 14

2B端运力需求是规模化的稳定运力，2C端则是碎片化的潮汐态运力

客户类型 中大型客户 C端+小B端客户

客户需求
以计划性需求为主

严格风控标准

以偶发性需求为主

服务及时、性价比高

运力辐射 一点对多点（A点到B点、C点、D点） 点对点（A点到B点）

运力需求 规模化的稳定运力 碎片化的潮汐态运力



同城货运B2B头部企业分析

Source：MobData研究院 15

头部企业探索出差异化运营方向

最新业务动
态和方向

企业定位

打造适用于城市物流
的智慧卡车

围绕运力升级打造重
资产、科技、金融

自营重资产模式
自有运力资源

投资物流公司（亿家
速配）拓宽物流业务

科技破局
横向拓宽物流业务

众包轻资产模式
整合社会运力资源

发起成立中国快消品
城配物流联盟；

目标成为消费供应链
最好的基础设施；

聚焦餐饮和商超
拓展业务覆盖城市

仓配一体化
轻资产重运营

差异化战略



同城货运B2C头部企业分析

Source：MobData研究院
注：定价标准化是指运费按里程数收费和搬运工人费按时长收费 16

头部企业同质化严重，多方出击新业务，苦苦探索新方向

最新业务动
态和方向

移动端上线快递业务
海外版Lalamove落
地印度，服务小B端

改名快狗打车，或发
力出行行业；推出司
机“合伙人计划”

获得新融资，用于人
才招募、产品升级优
化、城市运营拓展

保证B端优势
牢牢巩固C端优势

里程费、工人费双管
齐下，实现定价标准

化
差异化战略

即时同城货运交易平
台

拉货搬家运东西
全方位满足用户货物

出行一切需求

面向C端市场的搬运
服务平台

企业定位

货拉拉 搬运帮快狗打车

精细化运营
进军大B端客户
布局购车业务



同城货运企业客户结构分析和成本分析
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同城货运-客户结构分析

物流公司商户货物配送

商超、门店快消配送

批发市场生鲜果蔬、建材、服装等配送

个人搬家、二手交易货物配送

B端客户占比9成，掘金空间大；客户店面形态决定了客户配送物流成本的投入

Source：MobData研究院根据公开资料整理，物流成本不包括仓储成本

同城货运-客户物流成本分析

1万平米
大卖场

1千平米
超市

1百平米
便利店/夫妻店

无人货架
社区/办公区

1.0%-1.5%

3.5%-4.5%

6.0%-8.0%

15.0%-16.0%

企业同城
配送物流
成本占货
值的比例

40%

40%

10%

10%
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Part  Two
B2C头部App用户画像洞察

头部企业：货拉拉、快狗打车



货拉拉

货拉拉、快狗打车App介绍

19

货拉拉企业版

小B端用户

货拉拉-

拉货搬家

个人用户

货拉拉司机版

快狗打车

需
求
端

供
给
端

快狗打车企业版

小B端用户

快狗打车

个人用户

快狗打车车主

可分为需求端和供给端，需求端包括小B端用户和个人用户

Source：MobData研究院



同城货运-B2C-安装渗透率分析

20
Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：安装渗透率=所选时间内装载该App的设备数占所有设备数的比例，安装渗透率保留小数点后一位小数

与其他行业相比，同城货运行业安装渗透率低

0.7%
0.7%

0.7%
0.9%

0.9% 0.9% 0.9% 1.0%

1.2%
1.3%

1.4%
1.3%

0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2%
0.3% 0.3% 0.3% 0.3%

货拉拉 快狗打车

0.1%
0.1%

0.1%
0.1%

0.1% 0.1%
0.1% 0.1%

0.2% 0.2%

0.2%

0.2%

0.1%
0.0% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1%

0.1% 0.1%
0.1%

0.1%

货拉拉司机版 快狗打车车主

个人用户司机用户



0.10 0.10 0.10 0.10 0.12 0.10 0.10 0.09 0.09 0.10 0.10 0.08 

0.90 

1.02 1.01 0.98 1.00 
0.94 

0.83 

0.51 
0.47 

0.66 

0.83 
0.77 

201801 201802 201803 201804 201805 201806 201807 201808 201809 201810 201811 201812

货拉拉 快狗打车

同城货运-B2C-运力饱和度分析

Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：运力饱和度=司机用户（月活量）/【企业用户(月活量)+个人用户(月活量)】，比例越小，运力饱和度越高 21

运力饱和度分析

快狗打车运力饱和度低于货拉拉，其拓客能力有待提升



同城货运-B2C-月活量、平均活跃天数分析
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Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：平均活跃天数=该App活跃用户在指定统计周期内使用该App的平均天数，平均活跃天数保留小数点后零位

3 

2 
3 

3 3 3 
3 3 3 3 

3 
4 

2 
2 

2 
2 

2 2 2 
2 2 

2 2 
2 

个人用户

月
活
量

平
均
活
跃
天
数

货拉拉 快狗打车货拉拉司机版 快狗打车车主

司机用户

月
活
量

平
均
活
跃
天
数

3 
3 

3 
3 

4 4 4 4 4 4 4 4 
4 

3 
4 

4 
5 5 5 5 5 5 

5 5 

货拉拉用户活跃度更高，精细化运营卓有成效；快狗打车运营司机用户更有心得



同城货运-B2C-活跃天数分布分析
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货拉拉司机版 快狗打车车主

货拉拉轻度使用用户占比大于快狗，如何增加司机用户粘性是其精细化运营重点

41% 43% 41% 36% 40% 40% 39% 41% 42% 42% 39% 38%

49% 49% 48% 52% 46% 46% 46% 45% 44% 45% 46% 47%

8% 6% 8% 8% 9% 9% 9% 9% 9% 9% 10% 10%

3% 2% 3% 3% 4% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5%

天数 1 天数 2~9 天数 10~19 天数 20+

47% 50% 48% 42% 45% 45% 42% 43% 43% 42% 42% 43%

46% 45% 45%
50% 45% 45% 46% 45% 45% 45% 46% 45%

5% 4% 5% 6% 8% 7% 8% 8% 8% 8% 8% 8%

1% 1% 2% 2% 3% 3% 4% 4% 4% 4% 4% 4%

天数 1 天数 2~9 天数 10~19 天数 20+

Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：“活跃1天”称之为“轻度使用用户”



司机用户

同城货运-B2C-用户画像-性别分布

Source：MobData研究院，2018年12月 24

个人用户

78.8% 80.3%

21.2% 19.7%

货拉拉 快狗打车

男 女

93.8% 95.9%

6.2% 4.1%

货拉拉司机版 快狗打车车主

男 女

均以男性为主，司机用户中女司机占比仅在5%左右

TGI 152 TGI 155

TGI 128 TGI 132



0.6% 0.4%
7.1% 4.6%

73.8%
71.8%

13.2%
15.8%

5.3% 7.4%

18岁以下 18-24岁 25-34岁 35-44岁 45岁以上

司机用户

同城货运-B2C-用户画像-年龄分布

Source：MobData研究院，2018年12月 25

个人用户

货拉拉司机版 快狗打车车主

0.5% 0.5%
11.8% 8.1%

56.4%
53.9%

21.5%
26.4%

9.8% 11.1%

18岁以下 18-24岁 25-34岁 35-44岁 45岁以上

货拉拉 快狗打车

25-34岁人群是主要用户，35-44岁人群在个人用户中TGI最大

TGI 161 TGI 157

TGI 147
TGI 179



同城货运-B2C-用户画像-学历分布

Source：MobData研究院，2018年12月 26

司机用户 个人用户

8.8% 9.6%

58.5% 54.4%

28.4% 32.1%

4.3% 3.9%

货拉拉 快狗打车

高中及以下 专科 本科 硕士及以上

13.0% 11.6%

69.5% 67.9%

17.1% 20.1%

0.4% 0.5%

货拉拉司机版 快狗打车车主

高中及以下 专科 本科 硕士及以上

均以专科人群为主，个人用户中本科人群更偏好使用快狗打车

TGI 176

TGI 172

TGI 148

TGI 144



同城货运-B2C-用户画像-收入分布

Source：MobData研究院，2018年12月 27

司机用户中，货拉拉收入20k以上人群占比更大，TGI247，明显高于平均水平

司机用户 个人用户

3.3% 4.0%

32.2% 29.0%

49.2% 52.4%

11.0% 9.6%

4.3% 5.0%

货拉拉 快狗打车

小于3k 3-5k 5-10k 10-20k 20k以上

3.4% 3.0%

49.2% 44.4%

33.3% 40.1%

5.8% 8.3%

8.3% 4.3%

货拉拉司机版 快狗打车车主

小于3k 3-5k 5-10k 10-20k 20k以上

TGI 247
TGI 126

TGI 143

TGI 149



同城货运-B2C-用户画像-家庭与资产情况

Source：MobData研究院，2018年12月 28

已婚有房人群占比大，快狗打车司机用户有车比例高于货拉拉

司机用户 个人用户

货拉拉司机版 快狗打车车主 货拉拉 快狗打车

已婚 62.2%

有房 65.6%

有车 83.5%

65.3%

68.2%

87.1%

已婚 65.6%

有房 74.1%

有车 68.7%

70.6%

81.8%

76.4%



1.0%

1.1%

1.8%

1.8%

1.8%

2.4%

2.8%

3.0%

6.3%

8.9%

武汉

哈尔滨

东莞

天津

成都

广州

深圳

重庆

上海

北京

1.1%

1.2%

1.3%

1.4%

2.0%

2.1%

2.2%

2.8%

4.0%

5.3%

杭州

佛山

成都

天津

东莞

深圳

广州

重庆

北京

上海

同城货运-B2C-用户画像-地域分布

Source：MobData研究院，2018年12月 29

B2C-司机用户-城市TOP 1 0

货拉拉在上海的司机用户占比最大，快狗在北京的司机用户占比最大

货拉拉 快狗打车
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Part  Three
B2B典型App用户画像洞察

头部企业：云鸟配送
新秀企业：易货嘀



云鸟

云鸟、易货嘀App介绍

31

云鸟商户

云鸟司机

易货嘀

需求端

供给端

易货嘀货主

易货嘀司机

从司机端运营模式来看，云鸟是抢单模式，易货嘀倾向于培训管理司机

Source：MobData研究院

运营差异 以司机抢单模式为主
招募协议司机、专业车队

以定契约、重培训为主



201801 201802 201803 201804 201805 201806 201807 201808 201809 201810 201811 201812

云鸟司机 云鸟商户 易货嘀司机 易货嘀货主

同城货运-B2B-运力饱和度分析

云鸟运力饱和度很低，该平台攒聚了大量司机运力资源有待释放

Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：运力饱和度=司机用户（月活量）/商户用户(月活量），比例越小，运力饱和度越高 32

运力饱和度分析

云鸟供需比 易货嘀供需比

187 193 224 207
264 249 279

221
255

365
266

328

4 4 6 7 7 8 7 6 7 7 7 5
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3

3

4

4

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

云鸟司机 易货嘀司机

同城货运-B2B-月活量、平均活跃天数及打开率分析

33

从用户活跃度看，云鸟稳居TOP宝座；从打开率看，下半年易货嘀有超越之势

Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：平均活跃天数=该App活跃用户在指定统计周期内使用该App的平均天数；打开率=所选时间内该APP的活跃设备数占该APP安装设备数的比例

月
活
量

平
均
活
跃
天
数

12.1%

10.8%

12.5%

11.3%

13.8%

11.0%

9.2%

7.3%

4.2%
3.8%

4.4%

2.8%

9.7%

7.4%

10.4%

9.9%

13.0%

9.6%
8.6%

7.7%

5.6%
5.2%

5.8%

3.6%

云鸟司机 易货嘀司机

易货嘀司机

云鸟司机

打
开
率

司机用户-打开率司机用户-活跃度



同城货运-B2B-活跃天数分布分析

34

云鸟司机 易货嘀司机

云鸟忠诚用户占比大于易货嘀，抢单模式有助于提升用户粘性

22% 19% 19% 18%
26% 22% 24% 25% 24% 24% 26% 25%

44% 48% 49% 50%
46% 50% 49% 48% 49% 45% 45% 45%

8% 7% 8% 11%
11% 10% 10% 10% 10%

10% 9% 10%

26% 26% 24% 22% 18% 18% 17% 17% 18% 22% 20% 20%

天数1 天数2~9 天数10~19 天数20+

13% 14% 13% 15%
21% 23% 24% 23% 19% 21% 22% 23%

39% 40% 40% 42%
43%

45% 45% 43%
42% 43% 42% 43%

9% 8% 9%
9%

9%
8% 8%

7%
8% 8% 8% 7%

39% 38% 38% 35%
27% 24% 24% 27% 31% 28% 29% 27%

天数1 天数2~9 天数10~19 天数20+

Source：MobData研究院，2018.1-2018.12
注：“活跃20天+”称之为“忠诚用户”



云鸟司机

同城货运-B2B-用户画像-性别分布

Source：MobData研究院，2018年12月 35

用户以男性为主，女性司机用户比例低

易货嘀司机

95.4%

4.6%

男 女

TGI 154

96.4%

3.6%

男 女

TGI 156



2.9% 3.2%

73.2% 69.2%

18.9% 23.1%

4.9% 4.1%

同城货运-B2B-用户画像-年龄分布

Source：MobData研究院，2018年12月 36

25-44岁是主力用户，其中云鸟司机用户更偏年轻化

45岁以上

35-44岁

25-34岁

18-24岁

18岁以下

0.4%0.1%

云鸟司机 易货嘀司机

B2B -年龄分布

TGI 160

TGI 160



同城货运-B2B-用户画像-学历分布

Source：MobData研究院，2018年12月 37

B2B -学历分布

头部App学历分布较为接近，用户多为专科学历

8.3%

7.7%

77.6%

76.7%

13.5%

15.3%

0.6%

0.3%

易货嘀司机

云鸟司机

高中及以下 专科 本科 硕士及以上

TGI 195

TGI 197



同城货运-B2B-用户画像-收入分布

Source：MobData研究院，2018年12月 38

B2B -收入分布

头部App收入分布类同，其中3-5k收入用户占比最大

1.8%

2.2%

52.0%

52.8%

35.3%

33.4%

6.3%

7.9%

4.6%

3.7%

易货嘀司机

云鸟司机

小于3k 3-5k 5-10k 10-20k 20k以上

TGI 152

TGI 150



0.9%

1.1%

1.1%

1.2%

2.3%

2.3%

3.5%

4.7%

5.8%

8.0%

宁波

东莞

青岛

天津

重庆

广州

北京

上海

杭州

成都

1.4%

1.5%

1.6%

1.8%

1.9%

2.1%

2.3%

2.4%

8.3%

9.9%

苏州

成都

杭州

武汉

深圳

重庆

广州

天津

北京

上海

同城货运-B2B-用户画像-地域分布

Source：MobData研究院，2018年12月 39

B2C-城市TOP 1 0

云鸟在上海的司机用户占比最大，易货嘀在成都的司机用户占比最大

云鸟司机 易货嘀司机
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Part  Four
同城货运行业发展趋势分析



新零售给予同城货运行业持续性热度

新零售本质“线上+线下+物流”一体化，加剧“最后一公里”物流之争

Source：MobData研究院

调拨
中心

仓储
一体化

物流
中心

前置仓

社区合作

用户

新零售物流网络图

内容节选自MobData研究院《2018新零售研究报告》

同城配送

2018年
菜鸟网络

牵头并购5家落地配公司，成立新配盟
跟投快狗打车、战略投资点我达

阿里收购饿了么

京东物流、驹马物流、普洛斯、威马

联合成为智慧卡车公司

京东冷链上线冷链卡班产品，19年3月

上线冷链城配

腾讯微信内测“微派”小程序，注册

“企鹅物流”商标

苏宁物流推出“超级准时达”

大家好，又要开始洗牌了



进入下半场，货源成为核心话语权

围绕货源、运力构筑护城河，共建城配新商业业态

42

上半场：百花齐放阶段
下半场：洗牌、站队阶段

现在

运力是核心

货源是核心

自有运力 众包社会化运力VS
优势：更能掌握运力资源，
为企业客户提供高质服务
劣势：重资产，运营成本高
代表企业：驹马物流等

优势：轻资产，运营成本低
劣势：对运力资源掌握较弱
代表企业：云鸟配送、货拉
拉、快狗打车、易货嘀等

• 阿里、京东（新零售货主）：新配盟、冷链城配产品

• 苏宁（传统商超、新零售货主）：提供准时达服务

• 海尔（家电类大件货主）：日日顺物流

• 国美（家电类大件货主）：安迅物流

Source：MobData研究院

成熟枢纽调拨中心

社区云仓（店仓）

新能源货车

大数据
BIG DATA 大数据驱动

城市配送新商业业态



切入2B端业务是大势所趋

自有运力和众包运力高下未分，新能源造车紧跟国家政策导向

43

问题一 问题二 问题三 问题四

• B端客户占比9成、计划性

稳定需求、消费频次高

• C端客户占比1成、非计划

性偶发需求、消费频次低

2B还是2C？

• 自有运力通过造车解决重资

产运营成本高问题

• 众包运力难以单凭技术稳抓

运力资源，但可服务更多C

端客户

自有运力还是众包运力？

• 造车：符合国家政策导

向（新能源车）、降低

车辆损耗折旧成本、加

强与司机的维系

造不造车？

• 货源：新零售、传统商超货

主一旦开展城配业务，将从

资金、货源角度强势冲击，

如何与货主建立强关系是所

有从业者需要考虑的问题

运力还是货源？

Source：MobData研究院



报告说明
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1.数据来源

MobData研究院报告数据基于市场公开信息，MobData自有监测数据，以及MobData研究模型估算等来

源。

2.数据周期及指标说明

报告整体时间段：2018.1-2018.12

具体数据指标请参考各页标注

3.版权声明

本报告为MobData研究院制作，报告中所有的文字、图片、表格均受有关商标和著作权的法律保护，部分
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其他法律法规以及有关国际公约的规定。

4.免责条款
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供给用户作为市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。任何机构或个人援引或基于
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